Velkommen til
guiden med workbook

Kvinde kend din veerdi og seet
ord pa der seaelger
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Far vi dykker ned i de mange veerdier, du har i dig, og hvordan du kan omseette

dem til indtaegt, sadan helt handgribeligt, sa lad mig lige sige:

Vi taler ikke om veerdier som livsveerdier og kerneveerdier, selvom de naturligvis er
vigtige for livsglaeden og for din forretningsledelse, branding og indholdet i dine

produkter.

Vi taler heller ikke veerdi i forhold til din betydning som menneske, mor, kvinde,

person eller veninde, for den er uomtvistelig.
Dit veerd som menneske og din veerdi i din forretning er ikke det samme.

Dit veerd er din indre tilstand af at fale:

Du har betydning.
- Du er veerdsat.

- Dukan leene ind i vished og glaede om, at dit eget bidrag til verden er

veerdifuldt.
- Du modtager hgj indteegt naturligt og med glaede.
- Du fgler gleede og taknemmelighed over at veere den, du er.

Guiden med workbook, som du sidder og leeser i lige nu, fokuserer pa de vaerdier
du har i dig, som reelt saelger og giver dig indteegt, hvis du kommunikerer dem

rigtigt ud.

Hvilken fase af din virksomhed er du mon i?

Er du nystartet selvstaendig eller ikke startet endnu? Har du vaereti gangi et ar

eller to og lever lige ngjagtigt af din virksomhed?

Eller har du faktisk haft stor succes med salg, men kan maerke, at du skal zendre

kurs? Eller skalere?
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Lige meget hvad, sa har du sikkert en viden, faglig passion, veerktgjer, ideer m.m.,

som du har lavet til et eller flere produkter. Eller du gnsker at ggre det.

Det kan veere onlinekurser, 1 til 1 forlgb, gruppeforlab, uddannelser eller workshop

eller maske et infoprodukt?

Udover at fgle glaeden og spaendingen over din egen forretning, sa er det helt

afggrende:
At salge kontinuerligt.
For at seelge kontinuerligt er det vigtigt, at det her sker kontinuerligt:

At du giver tilbud, laver kampagner for hvert af de produkter, du vil saelge, og at der

dermed sker markedsfgring kontinuerligt.

Hvis du har en salgsfunnel med betalt annoncering, behaver du ikke at veere pa
hele tiden. Men organic reach kan ogsa sagtens give dig hgj kontinuerlig indteegt,

du bruger bare meget mere tid pa det.

| al markedsfaring er kernen, at du kommunikerer veerdien af det, du bidrager med,

for din malgruppe.

Sadan at dine kunder kan maerke et ja til at "ga til kassen”.

Fra vaerdi i hjerne og hjerte til konkrete markedsferingsord

For at du kan kommunikere veerdien af det, du tilbyder, skal veerdien "tappes” ud af
din hjerne og dit hjerte og over i markedsferingsord, sa din kunde kan forsta, at

hun/han har brug for din ydelse.

Det afgarende er ikke, om din viden er selvleert, om du har saerlige metoder, en
medfadt evne eller gave, om du har modtaget undervisning pa universitetet, pa et
kursus, pa alternative uddannelser, om du har din viden fra et job eller fra bager,

eller om du downloader det fra dit hgjere selv:
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Det vil alt sammen kunne saelge, hvis du hjeelper andre mennesker med at lgse et

problem eller indfri en drgm.
Det afggrende er kommunikationen af veerdien.

Nar det lykkes, sker der noget magisk. Lidt som at veere forelsket, hvor det fales,

som om man kan flyve.

Virkeligheden er, at flertallet af nyopstartede selvsteendige kvinder oplever, at salg
starter med store pinefulde mellemrum. Det bunder ofte i, at kommunikationen af
den veerdi, de leverer, ikke er skarp, og at der for sjaeldent kommer et tilbud fra
dem. Mange kvinder vaegrer sig ved at komme med et tilbud og fortszette med at

kommunikere det indtil en kampagneperiode er slut.

Der er ogsa nogen, der oplever ketchupeffekten fra starten. Du ved, man trykker og
trykker for at fa ketchuppen ud af tuben, og pludseligt ryger "proppen”, og det

sprgjter ud i rigelige maengder til alle sider.

| salg betyder det "hul igennem”, og du oplever en lind strem af salg og far ret

hurtigt fyldt dine kurser, forlgb eller hvad du seelger.

Selvom det ikke er en hgj procent, der oplever ketchupeffekten i opstarten, vil jeg
alligevel naevne det, fordi det sker tilstraekkeligt ofte til, at jeg har en del kvindelige

cases i min forretning, hvor det netop sker hurtigt.

Hvis det sker, sa har du virkelig ramt nerven, og din kommunikation har veeret
effektiv.

Men selvom du ikke lige rammer salgsnerven i fgrste omgang, sa kan du heldigvis
gore det i anden eller tredje omgang. Da jeg oplevede ketchupeffekten, havde jeg

haft paent mange forsgag, for jeg nailede kommunikationen.

Nu har markedsfgring og kommunikation vaeret en kompetence i over 10 ar, og jeg

vil bare sige: Nar du har treenet kompetencen op, sa ved du, at du altid kan salge!

Det magiske skift sker, nar du ved, at du kan seelge.
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Det er da, at du kan optimere, maksimere eller skalere, sa du opnar endnu mere

salg.

Du laver maske nye og flere produkter og har endnu stagrre dramme i det hele

taget.

Test: Hvornar er vaerdien af dit produkt ikke tydeligt kommunikeret?

Hvis vi tager som udgangspunkt, at der er mennesker, der ser dit tilbud, og salg slet
ikke sker i Igbet af én til tre gange, hvor du markedsfarer dit produkt. sa er det
vigtigt at kigge pa kommunikationen. Har du vist vaerdien pa en made, som dine

kunder forstar?

Lige om lidt far du et veerktgj, som hjaelper dig til straks at vise din malgruppe, hvad
veerdien er af dit produkt. Altsa "what’s in it for me”, hvilket skal til, for at de kan fale
JA til dit produkt.

Lad os dykke laengere ned i det.

Farst skriver jeg en liste op med veerdier, sa du kan konstatere, at du faktisk har
meget i dig, som du kan tjene penge pa. Jeg farer derefter en af veerdierne ud, som
eksempel, sa du kan se, hvad der skal til, for at en veerdi kan blive til kroner og

arer.

Tjek hvilke veerdier, du vil veere mere skarp pa at kommunikere til dine kunder.
Husk at det ikke er enten/eller, men det er en god ide at veelge, hvilken én du vil

starte med.

Hvilken veerdi i dig vil du blive skarp pa at omsaette til indtaegt nu?
Din livserfaring:

Hvilken livserfaring har du brug for at fa mere frem, som du maske helt har glemt at

vise? Eller bare ikke har gjort tydelig?
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Nar du ved det, kan du pa din salgsside skrive:

Jeg har 20 ars erfaring med (fill in). Eller jeg har i 8 ar (fill in).

Din erfaring gar, at din pris pa det produkt, du vil seelge, bliver endnu nemmere at
sige ja til.

Skriv i boksen her:

Din viden:

Hvilken del af din viden, skal du bruge til at hjeelpe dine dremmekunder med at lgse
det problem eller indfri den dream, du teender pa at hjalpe dem med? Der skal
hverken mere eller mindre viden med i dit produkt end det, der farer din kunde fra a
til b.

Nar du har valgt den viden, kan du ga fra at have en naermest greenselas
vidensbank i dit hoved til at pakke dit produkt i trin, moduler eller lektioner og

skrive/sige i din markedsfaring:

Nar du har gennemfart (fill in feengende navn pa dit produkt), bliver du i stand til at

(fill in hvad de bliver i stand til, som de ikke kunne far).

Du skriver sa en liste pa en 5 til 6 troveerdige punkter.
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Det er preecis nu, at din viden er blevet til et indhold, man vil betale for i et forlgb,

en uddannelse, et kursus, et infoprodukt eller en workshop.
Prav lige at lave en sadan liste til det produkt du allerhelst vil seelge nu:

Skriv i boksen her:

Din metode:

Hvilken metode har du, som du kan dgbe ned et navn og skrive ved dit produkts
titel? Du positionerer dig bade til hajere priser, hvis du har din egen metode, eller

en metode, som ikke s& mange andre har.

Skriv i boksen her:
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Din kreativitet:

Hvilken del af din kreativitet kan du bruge til at ggre noget, andre ikke gar i dine
produkter eller markedsfaring? Eller ikke sa mange andre ggr? Eller har du en
teknik eller metode indenfor dit kreative felt, som andre gerne vil lzere, fordi det
opfylder en drgm eller Igser et problem for din malgruppe? Din kreativitet kan blive

til kroner og @rer, nar du er tydelig med det.

Skriv i boksen her:

Din historie som storytelling - herunder dine overvundne kriser og udfordringer og

succeshistorier:

Det her kan szelge on the spot, nar du taler og skriver. Fa lavet en storytelling, som

virker. Laer handveerket og virkemidlerne.

Find lige nu en historie fra dit liv, som er lidt vovet, hvor du kan se bade far og efter.
Fokuser pa at du fik lgst eller forlgst et problem, som dine kunder ogsa har brug for
at fa Igst. Eller en dream der bliver indfriet.

Hvad er det for en haendelse i dit liv, og hvad er dit fgr og efter?

Eksempel: Far havde jeg problemer med mit syn, men den gjentraeningsmetode,

jeg leerte, gar, at jeg har smidt brillerne.
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Sa hele fasen far, du fik Igst det problem, som du nu hjeelper andre med at Igse.

skal du beskrive, sa man forstar, hvor belastende det var.

Malet er, at din kunde kan spejle sig i din historie. Derefter beskriver du, hvordan du

fandt Ilgsningen, og hvordan livet er nu.

Skriv i boksen her:

Dine uddannelser, joberfaring og kurser.

Hold dig ikke tilbage med at liste jobs, kurser og uddannelser op, sa du far dem

frem pa din salgsside under afsnittet: Din faglige baggrund.

Skriv i boksen hvad i din faglige baggrund, du skal have med til at beskrive veerdien

af din ydelse, Maske noget, du ikke har teenkt pa.

De forskellige punkter i din faglige baggrund kan bruges pa forskellige mader. Ikke

alt i din faglige baggrund er relevant for ethvert produkt, du vil seelge.

For eksempel er det maske ligegyldigt for mit business-forlgb, at jeg ogsa er
educational psychologist, men fordi jeg skriver det under min faglige baggrund, kan
det give vaegt i forhold til, at jeg i mit forlgb ogsa fokuserer pa personlig udvikling,

og at man bliver uddannet til businesscoach, mens man selv gar vejen.
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Skriv i boksen her:

Dine selvleerte kompetencer og hobbies:

Skriv hvad du er totalt god til og bare har leert helt selv. Omseet det til ar, hvor du
har behersket det seerlige felt. Skriv ogsa hvad du har hjulpet andre med via det
selvlaerte. Fa det kommunikeret, sa det giver mening for dit produkt at fa det frem

pa din salgsside, i din SoMe synlighed etc.

Skriv i boksen her:
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Dine spirituelle gaver og talenter:

Kan du se andres aura? Har du evnen til at tale med andres guides? Kan du heale?
Kan du kommunikere med dyr eller udregne haendelser, fordi du kan overskue

mange variabler samtidig?

Skriv pa din salgsside, hvad andre er blevet hjulpet med pa grund af din indre gave

eller dit talent. Skriv det ogsa i din markedsfaring pa SoMe.
Det gar virkelig noget ved din indtaegt.

Skriv i boksen her:

Alle de veerdier, du har leest og flere til, kan bruges til din branding, markedsfaring

og dine produkter og helt konkret til at tiene penge pa.

Med andre ord:

Du er en omvandrende vaerdibombe.

Eksempel pa at omsaette din vaerdi ”viden” til indtaegt

Er din viden unik? Er der ikke sa mange, der har den viden? Eller er der en del
selvsteendige, der har den viden, men de ved ikke, hvordan man markedsfarer sig,

eller har du en seerlig vinkel pa den viden, sa du kan gribe netop den mulighed?
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For at omseette "viden” til kroner og grer, sa skal du teenke:

Hvad hjeelper denne viden min kunde med at opna? Hvad far min kunde lgst eller

indfriet ved at kabe et produkt med den viden?
Teenk pa: din viden er ikke bare information, som enhver kan google sig til.

Og husk ogsa, at selvom din viden er fantastisk, og at det har enorm betydning, at
du er fagligt passioneret (og maske ligefrem lidt ngrdet), sa skal du ikke szelge teori

og faglighed.

For eksempel kan det veere, at du har masser af viden inden for Human Design,
fadsel, vegansk mad, tarmsystemet, ledelse, jura, men du szelger det ikke ved at

bruge faglige termer.

Du skal derfor vaere meget omhyggelig med at ga fra fokus pa teori og faglighed til

markedsfaring og kommunikation af veerdien af dit produkt.
Du skal derfor i gang med copywriting.

Copywriting hedder det, nar vi skriver til vores kunde pa en faengende made, der
seelger. Det er simpelthen markedsfgringssprog. Alle de steder her i guiden hvor du
har faet et veerktgj med (fill in), og du arbejder med det, s& er du i gang med at

mestre copywritingens kunst.
Det er nok #1 faerdighed, du skal satse pa selv at fa.

Eller fa hjeelp til af en anden. Det er dét der kan szelge ALT. Og jeg vil lige gentage,
at nar du kan det, sa VED du, at du altid kan seelge. Hvordan vil det veere at have

de kompetencer?

Vi kan alle tale om vores faglighed i timevise og blive ved at videreuddanne os
inden for vores felt. Det er ogsa relativt let for mange kvinder at have gode ideer til

produkter og at udvikle det.

Copywriting kraever til gengeeld gvelse for de fleste, men det er lige her, at din

veerdi bliver omsat til indtaegt.

Copyright Liselotte Ellegaard 2023 Side 12



Basisveaerktgj til udvikling af titler, der salger det ved forste gjekast

Her nedenfor kommer et basisveerktgj, der kan hjaelpe dig meget langt, hvis du
veelger at bruge det hver gang, du laver titler til dit produkt, dit webinar, din

challenge, eller hvad du szelger eller vil have tilmeldinger til.

En sadan titel er copywritingens maske mest centrale del, fordi det er det

allerfgrste, man ser om dit produkt for eksempel pa din Salgsside.

Hvis ikke titlen rammer, vil folk hoppe fra.

En formel: Sadan kan du sprojte faangende titler ud i en uendelighed
De tre til fire elementer, du ser her, er byggesten til de fedeste titler:
Smerte + drgm/lgsning + tid/trin/varighed (+ indvending)

Eksempel pa titel og undertitel inden for keerlighed og parforhold:

Udlev din spirituelle sexgudinde - Sammen med din mand
Oplev den sammensmeltende keerlighed, | altid har dremt om

pa 20 ugers tantra-forlgb for par

| eksemplet ser du problemet (kvinden savner/mangler den dybe spirituelle
seksualitet med manden) og drammen (den sammensmeltende kaerlighed og

naerhed) og lasningen med varighed (20 ugers tantra-forlgb for par).

Forlgbet kan eksempelvis koste 16. 18. eller 22.000 kr. per par. Eller mere eller

mindre.

Det kan endda veere et diplomgivende kursus. Et kursus, som par kan bruge
professionelt, hvis de har lyst til at laere det videre til andre, som de selv har faet

med.
Mulighederne er uendelige.

Et eksempel mere inden for krop og skenhed:
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Séadan far du smukke feminint muskulagse arme pa 8 uger

Se bleendende godt ud igen med aermelase kjoler og toppe — Ogsa som 45+

| naevnte eksempel har jeg koblet en indvending pa. Eller rettere en saetning, der
har til formal at overvinde en indvending, som malgruppen har. Hvis ikke det stod

der, kunne de teenke: Ja ja, det er bare til dem pa 25.

Nu er det din tur. Prgv at lave mange eksempler pa titler til det produkt, hvor du vil

have veerdien gjort helt skarp nu. Brug formlen.

Skriv i boksen her.

Vil du skalere din forretning og dermed flerdoble din indtaegt?
Hvis du vil skalere, handler det om endnu mere end at ggre din vaerdi skarp.
Det handler ogsa om:

- At pakke dine produkter rigtigt, sa du kan szelge det nemt og hurtigt til mange

uden at bruge (ret meget) tid!
- At seelge én til mange i stedet for én til én.

- At fa sat automatiserende sekvenser op online.
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- At betale for annoncering sammen med din organiske markedsfaring, sa du
kan mangedoble det antal mennesker, du nar ud til, og dermed kan du

flerdoble din indteegt.

Med andre ord, jo flere penge du vil tjene, jo flere fra din malgruppe skal se dit tilbud

0g jo mere automatiseret processen er, jo mere tid har du!

Sadan, godt arbejdet — Veelg nu hvad du vil
implementere i dag eller i morgen. Hold momentum!
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